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A. Resumen

El locoto es un ají utilizado comúnmente como condimento picante en la comida tradicional boli-
viana. Es un arbusto semi-perenne y es producido principalmente en zonas de valles con alta hu-
medad en Cochabamba y Santa Cruz y en menor grado en Chuquisaca y La Paz.

El municipio de Colomi es el mayor productor de locoto en zona de operación de la FDTA-Valles
y probablemente sea el que mayor volumen de producto fresco y procesado oferta a nivel nacio-
nal. Se ha estimado que en este municipio la superficie destinada a este cultivo es de 700 hectá-
reas, el volumen de producción es de 7 mil (toneladas con un valor total del negocio de Bs15 mi-
llones. A nivel nacional la producción es de 20 mil toneladas de locoto fresco.

Tablas Monte y San José son los sectores del municipio de Colomi donde se concentra el cultivo
y al menos 50% de las 850 familias se dedican al cultivo. La superficie cultivada por familia es de
0,2 a 2 hectáreas, siendo el promedio cercano a 1 hectárea.

El cultivo se realiza comúnmente en terrenos nuevos, después de practicar el desmonte. Son co-
munes problemas de insectos, hongos y nematodos, así como la poca asistencia técnica para me-
jorar y proteger el cultivo.

Hay dos canales de comercialización, el mas importante constituye el negocio de locoto fresco, en
el que actúan productores – transportistas – mayoristas- minoristas . consumidores. En el otro ca-
nal, de comercialización de locoto deshidratado actúan productores – acopiadores, procesadores –
transportistas – empacadores, distribuidores – minoristas y consumidores.

Las oportunidades de intervención están dadas en retornos económicos para todos los actores de
la cadena, con énfasis hacia los productores y sus organizaciones, resumidas en:

Ampliar los volúmenes de comercialización.- Estudio de nuevos mercados, nacionales e interna-
cionales (países vecinos), identificando, facilitando y concretando alianzas entre los interesados.
Tanto para producto fresco como seco.

Mejorar los procesos de deshidratado.-Fortaleciendo organizaciones de productores y mejorando
la calidad del producto ofertado a los consumidores

Mejorar la eficiencia del cultivo.- Desarrollando participativamente un manual con mejores prác-
tica en el cultivo, introduciendo actividades de selección, clasificación y envases mejorados.
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B. Introducción

Por la importancia que muestra el cultivo en el Municipio de Colomi, en relación a los demás mu-
nicipios productores de locoto en los Valles, el enfoque analítico de este documento se circunscri-
be básicamente a este municipio y su comercialización principalmente en el mercado de la ciudad
de Cochabamba.

La presente descripción de la cadena de locoto responde a un proceso participativo, con datos
cualitativos, percepciones y aspectos cuantitativos otorgados por los diferentes actores económi-
cos. Se ha tratado de llegar, con la mayor aproximación, a los valores; sin embargo, los mismos
son promedios, que en general muestran desviaciones según las fuentes de información.

El principal propósito es el de identificar los eslabones y actividades al interior de los mismos que
muestren las mejores oportunidades de intervención, tanto en términos de eficiencia como de efi-
cacia y que se traduzcan en posibilidades de mejorar las estrategias de sobrevivencia de los pro-
ductores, sin reducir los niveles de participación económica de los demás actores involucrados en
la cadena del locoto, sino también respaldar su mejor eficiencia.

Al dialogar con productores y miembros del municipio, se encontró un emprendimiento muy im-
portante de algunos productores de locoto, el estar trabajando en organizaciones de productores
(CORACAS1), quienes deshidratan el locoto fresco en época de precios bajos y dificultad de
transporte.

Estas organizaciones de productores hacen entrega del producto deshidratado a una asociación, de
la cual son miembros (PROTAL2), que es la que se encarga de fraccionar, empacar y comerciali-
zar el locoto deshidratado, garantizando precios a los productores. Si bien las ventas tienen desti-
no nacional principalmente, también hay pequeñas cantidades que son vendidas para mercados
internacionales.

C. Descripción general de la cadena

El locoto es un ají utilizado comúnmente como condimento picante en la comida tradicional boli-
viana. Es una planta semi–perenne que corresponde al género Capsicum y es producido principal-
mente en zonas de valles con alta humedad.

El consumo de locoto está dado casi en su totalidad de manera fresca, para preparación de salsas
(llajwa), como condimento en diferentes tipos de comida y también consumido directamente en
ensaladas.

La producción de locoto a nivel nacional (Cochabamba y Santa Cruz, además de Chuquisaca y La
Paz en menor grado), agrupada en series de 5 años, según datos del Censo Agropecuario Nacio-
nal, muestran volúmenes de producción promedio anual con una tendencia de crecimiento soste-
nido (Ver Cuadro 1). La producción nacional actual es de algo más de 20 mil TM en fresco.

                                                       

1 CORACAS. Organizaciones comunales originalmente creadas dentro de la Corporación Agropecuaria Campesina.
2 PROTAL Asociación Agropecuaria CORACA - PROTAL. Con un total de 80 miembros activos y potencial de in-

corpora r o trabajar indirectamente a 200 productores mas de locoto.
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Agregación de Valor al Locoto

36%

21%

31%

12%

Productor Transportista Mayorista Minorista

Cuadro 1 Volúmenes de producción

Serie (de 5 años) Promedio anual
(miles de T.M)

1996 - 1992 13

1991 - 1987 10

1986 - 1982 6

Promedio de 15 años 10

Fuente: Censo Nacional Agropecuario. 1996

El Municipio de Colomi es el mayor productor de locoto en zona de operación de la FDTA-
Valles y probablemente sea el que mayor volumen de producto oferta a nivel nacional. Se ha
estimado que en este municipio la superficie destinada a este cultivo es de 700 hectáreas y que el
volumen de producción es de 7 mil toneladas con un valor total del negocio de Bs15 millones, a
precios del mercado de Cochabamba.

Si bien el destino de la producción es principalmente la ciudad de Cochabamba, el producto tam-
bién es comercializado en todas las ciudades que están en los Departamentos que constituyen la
región de la FDTA-Valles.

La mayor parte de la oferta y compra de locoto es en fresco, con algunos problemas de calidad.
Todavía el producto industrializado es de poca oferta. Aunque se ha rescatado alguna información
referida a algunos envíos de exportación, tanto de locoto fresco como seco, en el periodo de este
sondeo no se ha logrado evidenciar los mismo.

El locoto desde la preparación del terre-
no, (siembra, cosecha hasta que llega al
consumidor final) muestra una agrega-
ción de valor dada por diferentes proce-
sos y actores económicos que actúan en
el mismo. Un tercio del valor final queda
con el productor, de los cuales un 50%
representan a insumos fuera de la finca.

Aunque en un porcentaje bajo, un 4% de
la producción, existen procesos de indus-
trialización del locoto, deshidratado y en-
curtidos. El más representativo es el de
deshidratado.

El valor del locoto durante el año tiene variaciones muy grandes, debido principalmente a las épo-
cas de producción y los volúmenes producidos y ofertados al mercado, inclusive estas variaciones
son grandes entre los distintos años. El promedio ponderado de venta de locoto en fresco, en tér-
minos de precio y volumen, es de Bs85 el quintal. En locoto deshidratado, el valor a nivel de ven-
ta al por mayor, sin fraccionar e incorporando el costo de deshidratado, llega a tener el 140% del
precio del locoto fresco.
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Precio promedio del locoto
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Precio Promedio anual

Fuente: Adaptado de Cifras y Datos del Desarrollo Alternativo en Bolivia

El promedio anual está obtenido de los precios promedio mensuales, llegando a Bs98. Los precios
máximos se dan en los meses de invierno llegando a Bs190 el quintal y los precios mínimos en
verano, con precios por quintal que llegan a Bs25

D. Producción primaria

D.I. Actores

La producción de locoto es realizada por pequeños agricultores. Un grupo de ellos, en terrenos
con pendiente y otro, en terrenos planos. Los primeros utilizan terrenos de chaqueo3. La
superficie cultivada por familia es de 0,2 a 2 hectáreas, siendo el promedio cercano a 1 hectárea.

Tablas Monte y San José son los sectores del municipio de Colomi donde se concentra el cultivo.
Al menos 50% de las familias (850) se dedican al cultivo.

Cuadro 2 Relación de población y familias productoras de locoto

Sector Comunidades Población Total
Familias

Familias que
cultivan locoto

Tablas Monte 14 5,800 1,000 700

San José  7 2,600 500 150

Total 8,400 1,500 850

Fuente: Plan de Desarrollo Municipal de Colomi

Las entidades más relevantes en la región son básicamente organizaciones de base, como los sin-
dicatos y OTBs4. Muchas veces estas organizaciones se han formado a partir de los Sindicatos.

                                                       

3 Chaqueo. Práctica de corte y quema del bosque para utilizar el suelo en cultivos
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Sindicatos agrarios.- Prácticamente cada comunidad tiene un sindicato, que tiene como afiliados
a todos los agricultores. La percepción de esta organización es que defiende los intereses de los
afiliados.

CORACAS.- Organizaciones de tipo asociativo, con algún enfoque de comercialización y que es-
tán administrando las procesadoras de deshidratado y molienda.

D.II. Aspectos técnicos

El sistema de rotación considera al locoto como primer cultivo en el terreno nuevo, posteriormen-
te se cultiva maíz, papa, yacón y tumbo. La duración del terreno nuevo es de, aproximadamente,
4 años. Después, el terreno es dejado en descanso por 8 a 10 años, periodo durante el cual se
cubre de bosque secundario para, una vez cumplido este periodo, volver a ser cortado y realizar
nuevamente la siembra de locoto.

D.II.a. Ciclo del cultivo

El locoto muestra dos maneras de ser cultivado, una como cultivo solo y otra como cultivo aso-
ciado. Es una planta perenne y es posible encontrar plantaciones de 2 años, aunque lo común es
que no pasen de 18 meses.

Preparación del terreno.- Es práctica común el establecimiento del cultivo del locoto en terrenos
nuevos, resultantes del corte del bosque y quema de los residuos vegetales. Solamente se realiza
una limpieza después de la quema y la preparación de hoyos donde serán trasplantadas las plántu-
las del almácigo. Algunas parcelas son cercadas.

Almácigo.- Se utiliza semilla del mismo agricultor. El almácigo se lo realiza en platabandas y las
épocas varían según la humedad y presencia de sequías de la zona. La selección de semillas no
observa ningún parámetro uniforme de vigor genético y tratamiento de la semilla. Hay presencia
de Damping off, ácaros, áfidos y, a veces, nemátodos que ocasionan niveles de mortandad varia-
bles de las plántulas.

Transplante.- Realizado generalmente en días frescos o después de alguna lluvia. Algunos agri-
cultores colocan dos plantas por hoyo para disminuir el trabajo de replantar por plántulas que no
se hubiesen establecido después del transplante.

Labores culturales.- Son comunes las prácticas de deshierbe y aporque y, en menor grado, el uso
de herbicidas. El cultivo hace un uso intensivo de insecticidas y funguicidas, hasta con frecuen-
cias de dos aplicaciones mensuales. Entre éstos hay insecticidas de Tipo A y no se observa nece-
sariamente el cumplimiento de los periodos entre la última fumigación y la cosecha. Impercepti-
ble es el uso de fertilizantes y/o prácticas de conservación de suelos en pendiente.

Enfermedades y plagas tienen incidencia importante y, con mayor razón, por la cercanía a zonas
boscosas y el asocio con cultivos de la misma familia, como el caso de la papa. Entre las enferme-
dades mas importantes están el tizón (phytophthora spp) y marchites (Fusarium spp). Entre los
insectos los más comunes se encuentran ácaros, áfidos y una avispa que ovoposita en las flores y
los frutos. El ataque de estas plagas puede llegar a producir pérdidas de hasta un 60% si no se
realizan los controles oportunos.
                                                                                                                                                                    

4 OTBs Organizaciones Territoriales de Base
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Cosecha.- Realizada manualmente cuando empiezan a cambiar de color, pero difícilmente se ob-
serva cosecha cuando han llegado a su madurez fisiológica. La frecuencia varía según la época,
en el verano dos cosechas al mes y en invierno, si acaso una. En promedio se realizan 8 cosechas.
El color de los frutos es variado, rojo, amarillo, anaranjado y combinaciones con negro. Igual-
mente, las formas y tamaños son diversas, redondos hasta alargados con 2 hasta 5 esquinas
(lóbulos).

Selección.- El proceso de selección comúnmente practicado consiste solamente en eliminar los
frutos que evidentemente están en mal estado. Todo el producto se vende en conjunto en envases
de un quintal (46 Kg.), en bolsas de polipropileno, que son trasladadas desde el campo de cultivo
hasta el camino vecinal o pueblo más cercano en lomo de animales de carga, con inicio de algún
deterioro del producto.

D.II.b. Aspectos económicos

La estructura del costo de producción de locoto alcanza a Bs7.000 por hectárea, que resulta en
Bs28 el quintal de locoto fresco. La mano de obra representa el 50%, los insumos de fuera de fin-
ca y costos financieros representan el restante 50% del costo.

En esta etapa la rentabilidad es muy estrecha y se la percibe, principalmente, por el ingreso de la
mano de obra familiar. Con precios promedios de Bs35 el quintal de locoto, la relación
Costo/Beneficio sería de 1,25:1.

E. Transporte

Los caminos que conectan las comunidades son vecinales, con capacidad para vehículos de me-
diano tonelaje. Al interior de las mismas (de las fincas), el producto es transportado a lomo de
animales. Sólo existen sendas. Inclusive, en comunidades más lejanas, la dificultad de trasladar el
producto en fresco, hace que lo deshidraten para comercializarlo seco.

Actividades de transporte se confunden con las de comercialización, muchos transportistas tam-
bién se dedican a la compra del producto en las comunidades para su venta en los mercados, en el
caso del producto fresco.

La estructura organizacional de PROTAL realiza todo el proceso del locoto deshidratado, contra-
tando el transporte únicamente, hasta que es vendido ya sea al por mayor o menor en su agencia
de la ciudad de Cochabamba. En este proceso, hay también algunas dificultades de transporte en
la provisión oportuna de garrafas de gas para las deshidratadoras, especialmente en la época de
lluvias.

E.I. Infraestructura caminera

Colomi está a 45 Km. de Cochabamba, sobre la carretera asfaltada que une esta ciudad con Santa
Cruz. De este centro poblado derivan caminos vecinales a cada uno de los dos sectores de produc-
ción (aproximadamente otros 45 Km.). Al interior de los mismos y uniendo las comunidades exis-
ten caminos vecinales, ripiados al inicio y con dificultades de tránsito vehicular en épocas de llu-
via, especialmente los más distantes del camino principal.
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E.I.a. Flujo de transporte

De finca a camino vecinal.- Realizado por los propios productores, generalmente en animales de
carga y en bolsas de polipropileno de un quintal, las mismas que continúan durante el transporte
hasta su venta a minoristas. En el caso de locoto para ser procesado, sigue el mismo procedimien-
to hasta la comunidad donde está la infraestructura de secado.

De camino vecinal a mercado.- Realizado por transportista, vehículos pequeños o medianos. El
destino generalmente es algún mercado mayorista de Cochabamba y es enviado por el productor
con destino identificado al momento del embarque, a algún mayorista con el que mantiene el con-
tacto. Puede, también, ser enviado a Colomi para los días de feria, pero en menor proporción a lo
que significa Cochabamba.

E.II. Aspectos económicos

El costo de transporte de la finca hasta el mercado de Cochabamba representa Bs12 la bolsa de 1
quintal. Desagregado en un tercio hasta el camino vecinal (Bs4) y dos tercios (Bs8) del camino
vecinal al mercado de la ciudad de Cochabamba. En ocasiones cuando se utiliza transporte pe-
queño como taxis, el costo total de transporte puede llegar hasta Bs15.

F. Comercialización

El locoto es comercializado en su mayoría en fresco; una pequeña cantidad, menor al 4%, es des-
hidratado en las fincas y vendido a procesadoras de locoto en fresco. En esta etapa se encuentra
distintas modalidades de los actores comerciales, desde quienes hacen la transacción económica y
recojo del producto en la misma finca, hasta quienes adquieren de los productores en ferias.

La característica del producto se mantiene tal cómo sale del campo, sin seleccionar ni clasificar y
con pesos estimados o predeterminados por volumen.

F.I. Actores en el flujo de locoto fresco

Productor - Mayorista

Mayorista – Minorista

Minorista – Consumidor

F.II. Aspectos económicos

Este eslabón, el de comercialización, es el que agrega mayor precio al locoto fresco. Entre mayo-
rista y minoristas el valor representa el 54%. La mayor agregación se da a nivel de minorista,
donde también se perciben las mayores pérdidas del producto en mal estado.

De igual manera en la comercialización del locoto deshidratado el comerciante minorista es el
que le agrega mayor precio al producto, un 50% al menos.
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Esquema de los pasos técnicos en la cadena del Locoto

G. Transformación

Es un reducido porcentaje de la producción que se destina a transformación, aproximadamente
250 TM de producto fresco se destinan a la industria de encurtidos o especialmente a locoto seco
molido.

G.I. Locoto seco molido

Algunos productores a manera de protegerse de los bajos precios en época que además les es difí-
cil sacar el producto por las lluvias, de manera asociativa realizan este proceso en dos comunida-
des5 (centros de secado), para después ser entregados a PROTAL para su comercialización, ya sea
al por mayor o fraccionado.

El locoto fresco, transportado en bolsas de polipropileno de un quintal, como en el caso del locoto
fresco, es depositado en los centros de secado y el proceso consiste en los siguientes pasos:

Preparación del producto.- Consiste en la extracción del pecíolo y un baño en agua con cloro.

                                                       

5 Maica Monte y San Julián, ambas en Tablas Monte

Acopio /
Transporte

Deshidratado

Mayorista

Molienda

Transporte

Minorista

Consumidor

Preparación de
terreno Cosecha

Almácigo y
Transplante

Labores
culturales

Empaque
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Trituración.- El producto es triturado mecánicamente, cuidando que no se incorporen las
semillas.

Secado.- Una vez colocado el producto en bandejas y estas a su vez en un carrito, el locoto tritu-
rado es colocado en un horno para su secado con flujo de aire caliente obtenido de quemadores
alimentados con gas de garrafas de 10 Kg. Este proceso dura aproximadamente 10 horas y cada
carga es de 5 quintales de locoto fresco y el rendimiento de locoto fresco a locoto deshidratado es
de 8%.

Comercialización.- El locoto deshidratado es empacado en bolsas plásticas dentro de bolsas de
polipropileno, que son enviadas a PROTAL para su fraccionamiento en envases de 10, 30 y 70
gramos.

G.II. Actores en el flujo de locoto deshidratado

Productor – Acopiador –Deshidratador ( a cargo del productor)

Deshidratador – Empacador (PROTAL)

Empacador – Minorista

Minorista – Consumidor

G.III. Aspectos económicos

El valor agregado obtenido por el productor al vender su producto deshidratado representa el 41%
(Bs35) por quintal de producto, en base al precio promedio de Bs35 el quintal de producto fresco.

El costo de deshidratar el locoto, representa Bs.50 por quintal de producto fresco que resulta en
Bs13,50 por Kg. de locoto deshidratado. Agregando el valor promedio de venta de locoto fresco a
este coso, representa Bs85 el quintal, frente al valor equivalente de venta de locoto deshidratado
al por mayor de Bs120.

H. Proveedores de insumos y servicios

En una región de producción agrícola importante relativamente nueva, donde la percepción de en-
tidades proveedoras de insumos o servicios es muy escasa o no perceptible. Los centros de provi-
sión son Colomi o la ciudad de Cochabamba.

H.I. Asistencia técnica

Municipio de Colomi.- Mediante la Unidad Agropecuaria, atiende de alguna manera necesidades
de los productores. Podría ser un socio estratégico en el concepto de respaldar actividades inhe-
rentes a la producción sostenible. PADER – COSUDE trabaja estrechamente con el municipio.

Organizaciones Privada.- Algunas ONGs6, como ODEC (Organización para el Desarrollo y el
Cambio), INCAS (Instituto Cochabambino de Apoyo Social), Proveedores de insumos como re-

                                                       

6 ONGs Organizaciones No Gubernamentales
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presentaciones de casas comerciales establecidas a nivel departamental o nacional o tiendas que
comercializan diversos insumos y artículos, que también ofertan agroquímicos y equipo de traba-
jo agrícola.

H.II. Financieros

A mas de las casas comerciales que ofertan productos fitosanitarios y que los entregan general-
mente en calidad de crédito, hay algunos intermediarios que también anticipan por el producto y
otros prestamistas de las mismas comunidades.

I. Oportunidades de intervención

Objetivo Probables líneas de acción

Mejorar la eficiencia
del cultivo de locoto.

Semillas.- Producción, oferta y uso de semilla de calidad, que permitan reducir
los costos (pérdidas) en almácigo y producción de calidad más homogénea así
como mayor productividad del cultivo.

Manejo Integrado de Plagas.- Desarrollar destrezas en el conocimiento del ciclo
de los insectos, diferenciación de insectos benéficos y malos, uso racional de
plaguicidas, rotaciones de cultivos.

Conservación de Suelos.- Y por ende la fertilidad de los mismos, uso de curvas
a nivel. Buscando hacer mas sostenible la productividad de los suelos y
mitigando el impacto hacia los bosques.

Mejorar la oferta y
valor de locoto en
fresco y deshidratado

Identificar nuevos mercados para locoto deshidratado y facilitar el
establecimiento de alianzas.

Optimizar proceso de deshidratado (deshidratado y molienda).

Fortalecer a la organización de productores PROTAL en gestión.

Introducción de envases (bolsas) pequeñas para cierto grupos de consumidores.
Uso de medidas de peso en lugar de volumen

Clasificación del producto.- Cosecha oportuna, selección por color, forma y
tamaño. Probable uso de empaques duros
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Estimación del Costo de producción

Cultivo: Locoto (Capsicum pubescens)    

Lugar: Colomi (Cochabamba)   

Fecha: Agosto – 01    

Variedad: Criolla    

Ciclo: Todo el año, en terrenos nuevos provenientes de desmonte

Tipo de Cambio 1 $us = 6,66 Bs.   

Rendimiento 250 qq para venta 12 TM.

Concepto Unidad Costo unit Frecuencia Total

Preparación de terreno

Desmonte Jornal 20 16 320,00

Limpieza y quema Jornal 20 6 120,00

Almácigo

Preparación de suelo Jornal 20 2 40,00

Riego Jornal 20 5 100,00

Siembra Jornal 20 1 20,00

Deshierbe Jornal 20 1 20,00

Transplante

Preparación de hoyos Jornal 20 6 120,00

Transplante Jornal 20 10 200,00

Labores culturales

Deshierbe Jornal 20 12 240,00

Fumigaciones Jornal 20 48 960,00

Cosecha

Recojo de frutos Jornal 20 50 1.000,00

Traslado y selección Jornal 20 12 240,00

Embolsado Jornal 20 12 240,00

Traslado a camino Quintal 2 250 500,00

Insumos 

Semilla Libra 100 1 100,00

Fertilizante Litro 120 2 240,00

Funguicidas Kg. 140 6 840,00

Insecticida Litro 180 6 1.080,00

Alimentación jornaleros Merienda 3 91 272,00

Depreciación herramientas Global 1 100 100,00

Otros

Alquiler de terreno Global 1 200 200,00

Costo financiero por 12 meses Global 9% 1,316 118,00

Imprevistos Global 2% 7,070 141,00

Costo total por hectárea Bs� 6.771,00

Costo por quintal  Bs. 27,09
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