
A. Introducción

La Fundación para el Desarrollo Tecnológico Agropecuario de los Valles (FDTA-Valles) es una
institución privada sin fines de lucro que tiene como objetivos reducir la pobreza rural, incrementar la
competitividad sectorial, apoyar el manejo sostenible de los recursos naturales y contribuir a la
modernización de las organizaciones de productores. La FDTA-Valles es la instancia operativa del
Sistema Boliviano de Tecnología Agropecuaria (SIBTA) para la adecuada ejecución de Proyectos
de Innovación Tecnológica Aplicada (PITAs) en la macroecoregión de los valles.

El Proyecto Acceso a Mercados y Alivio a la Pobreza (MAPA) es un esfuerzo conjunto de los
Gobiernos de Bolivia y de los Estados Unidos de América, financiado por la Agencia de los Estados
Unidos para el Desarrollo Internacional (USAID/Bolivia), que tiene por objetivo general mejorar la
competitividad 



horarios de 5:30 a 7:00 am. Una vez obtenida la información, ésta es enviada vía fax a la oficina de
Cochabamba hasta horas 10 am.

Este anuario es una compilación de los precios de los productos de buena calidad y buena condición
encontrados en los mercados mencionados. Inicialmente se recopilaron precios únicamente de
productos agrícolas. En febrero de 2003, SIMA amplió sus servicios con la información de precios de
carnes, pollos, pescados, huevos, quesos e insumos agropecuarios. A partir de enero de 2004, se
ampliará nuevamente el servicio con la recopilación, procesamiento y difusión de precios de los
mercados mayorista de Cofruthos y Almacén “Yaguar” en Salta (Argentina) y los mercados Avelino,
La Parada, Nueva Esperanza, Feria del Altiplano, Camino del Inca y Asocomat en Arequipa (Perú).

Los precios son obtenidos de por lo menos tres fuentes de información distintas en formularios
especialmente diseñados para el efecto, solicitando el siguiente detalle:

• Producto, variedad - Detalle del producto reportado. Se indican las variedades cuando el mercado
las diferencia con el precio.

• Término de mercado - Se utiliza para describir el movimiento del precio del producto en
comparación con los días anteriores. Este término se refiere a un solo producto y no al mercado
en su totalidad.

• Término de demanda - Indica el nivel de presión o interés para la compra del producto.

• Calidad - La calidad es subjetiva y depende del conjunto de características del producto,
incluyendo el tamaño, color, forma, textura, limpieza y ausencia de defectos.

Este dato es útil cuando se explica a los agricultores los beneficios de la información y cómo
utilizarla.

• Condición - Se refiere al estado de madurez del producto o la presencia de daño incurrido desde
la cosecha. Es posible tener producto de buena calidad, pero con condición inferior.

La base de datos de SIMA incluye precios para productos de “no buena” apariencia, color o forma
y de “no buena” condición. Son datos adicionales a los precios reportados en este anuario.

• Origen - Indica, de forma general, si el producto reportado proviene de los valles, trópico, chaco,
altiplano o el país de procedencia, si el producto es importado. Además de esta información, se
especifica el origen según departamento, provincia o municipio como zona de producción,
dependiendo de los datos que el mayorista proporcione.

Cuando el mercado diferencia con precio el origen del producto, esta información se refleja en la
base de datos.

• Unidad de venta - Utilizada para identificar la unidad de venta por la cual se cotizó el precio.
Considerando que los productos no son reportados en todos los mercados en la misma unidad de
venta, para la difusión se escoge una unidad a la cual se uniformizan los precios, en base al peso
de las unidades involucradas.

• Tamaño - Indica el tamaño del producto. Se recopila información de los precios de los productos
de tamaño “pequeño” sólo cuando los tamaños “grande” y “mediano” no tienen presencia en el
mercado o no tienen buena demanda. Los reporteros envían los datos de acuerdo a los tamaños
indicados en la oficina central de la FDTA-Valles, para lo cual se ha uniformizado los criterios de
peso / tamaño por producto.



Cuando el mercado diferencia con precio el tamaño del producto, esta información se refleja en la
base de datos.

• Precio - Informa los precios del día.

B.3 Procesamiento de datos

Los datos enviados a la oficina central de la FDTA-Valles en Cochabamba siguen un proceso que
garantiza la confiabilidad del servicio. El primer control de calidad de los informes recibidos de los
reporteros consiste en la revisión de las unidades de venta, observaciones del movimiento del
producto en el mercado con respecto al día anterior, la demanda, productos nuevos según
temporada, etc.

Los datos son introducidos en una base de datos de precios de productos perecederos, el Commodity
Price Database (CPD), basada en los descriptores que utiliza el sistema del Departamento de
Agricultura de los Estados Unidos (USDA). La base permite el registro de los datos para
posteriormente generar informes específicos por producto, mercado, ciudad u otra variable, según
sean necesarios y/o solicitados. El CPD es un programa que permite, ante todo, introducir los datos
respetando los pesos de las unidades de venta de los productos y generar el informe de mercado con
la unidad de venta por defecto que ha sido predefinida según sea el peso más conocido en el medio o
según necesidad.

Durante la transcripción de los datos se vuelve a realizar un control de calidad, verificando la
confiabilidad de la información recibida. Una vez terminada la introducción de datos, se genera el
informe de mercado diario que contiene el registro de los productos reportados.

En forma anterior a la difusión y con el último control de calidad se revisan nuevamente los reportes
recibidos con el informe de mercado. Si algún producto presenta un rango alto de variación de precio
respecto al día anterior, o información dudosa, se consulta con los reporteros para justificar o corregir
el dato.

Al 31 de diciembre de 2003 la base de datos de SIMA tiene registrados 467 productos, distinguiendo
variedades,  tamaños y orígenes. Desde el 14 de marzo de 2002, se han generado 465 informes de
mercado.

B.4 Difusión

La difusión de los informes de mercado se realiza gratuitamente a través de la radio e internet y en
forma pagada mediante suscripciones.

B.4.a Radio

La difusión gratuita por radio, orientada principalmente a los agricultores, consiste en un espacio de
aproximadamente 4 minutos de duración en las radioemisoras Red FIDES y Red Quechua de
ERBOL, y un espacio de 2 minutos contratado con Radio Santa Cruz, Radio Tarija, Radio Yungas y
Radio 26 de enero. Los horarios de difusión son entre las 6:00 - 6:30 y entre las 19:00 - 19:30, de
lunes a viernes.

En los boletines radiales se presenta una lista de productos (entre 10 y 28, según el espacio radial)
que son seleccionados según la importancia de su producción y presencia en el mercado (cebolla,
tomate, zanahoria, locoto, haba, papa, fruta de la temporada, etc.). Por el momento se difunde la
información de los principales productos de los mercados de La Paz, Santa Cruz y Cochabamba. Los
boletines se difunden en idiomas quechua, aymará y español, dependiendo de la región.



El seguimiento sobre la audiencia radial es realizado constantemente aprovechando las visitas a las
comunidades campesinas y a los mercados mayoristas.

Desde el inicio de la difusión por radio, en marzo de 2002, hasta el 31 de diciembre del 2003, se han
transmitido 420 boletines radiales.

B.4.b Internet

La misma información diaria que es difundida por las radioemisoras mencionadas también es
publicada en la página web de la FDTA-Valles (www.fdta-valles.org) en el link “SIMA”.

B.4.c Suscripciones

La información de precios a nivel nacional, correspondiente a los mercados de Santa Cruz, La Paz,
Cochabamba, Sucre y Tarija y relativa a los 467 productos registrados en la base de datos, además
del análisis de tendencias, historiales de precios por producto y por mercado, análisis semanales y
mensuales, son algunos de los productos que están disponibles vía suscripción. Las instituciones,
empresas y personas interesadas pueden acceder a esta información suscribiéndose a los planes
ofrecidos.

C. Interpretación de precios

La información de precios es útil en la medida en que los productores la consideren necesaria y
hagan uso de la misma para su propio beneficio. En este sentido, SIMA ha iniciado un proceso de
capacitación a los agricultores en la interpretación y el uso adecuado de la información. Se espera
que con este proceso los agricultores tengan las herramientas necesarias para negociar mejor con los
intermediarios y tomar decisiones adecuadas respecto a qué, cuándo y cómo comercializar.

La capacitación es realizada mediante talleres que incluyen el análisis de los precios que son
reportados diariamente de un mercado mayorista en relación con los costos de producción y de
intermediación de los distintos actores que intervienen en la cadena. De esta forma, se logra que los
agricultores comprendan la variabilidad de los precios en el corto plazo y los aspectos a tomar en
cuenta para relacionar sus costos de producción, los costos de comercialización y el precio del
mercado mayorista, identificando a la vez sus propios productos en relación a la
calidad/condición/peso/tamaño de los productos informados por radio.

Hasta el 31 de diciembre de 2003 el personal de SIMA, apoyado por voluntarios del Cuerpo de Paz,
ha realizado 45 talleres y capacitado a 924 personas, entre productores y técnicos. Los talleres han
sido realizados en las mismas comunidades, con una audiencia no mayor a las 30 personas.

D. Anuario de precios

El Anuario 2003 de SIMA presenta información para 285 productos en inglés, con los precios en
dólares americanos, y para 454 productos en español, con los precios en bolivianos. El Anuario está
disponible en versión de Disco Compacto (CD) y también en versión impresa, a requerimiento
especifico.

Los productos se presentan por grupos en orden alfabético: Cereales y Leguminosas, Especias y
Hierbas, Frutas, Insumos, Nueces, Pecuarios, Raíces y Tubérculos, Verduras. Dentro de cada grupo
se encuentra la lista de productos específicos, también ordenados alfabéticamente.

El anuario muestra una tabla con los datos registrados y una gráfica para cada uno de los productos.
El título define al producto que se está analizando con su respectiva unidad de venta por defecto
(expresada en kilo, libra, arroba, quintal, etc.). La información de cada producto se detalla en dos
partes: la tabla de datos con la fecha y el precio correspondiente al día de recolección de la



información en los cinco departamentos y la gráfica que presenta la tendencia de los precios en
cuadros separados para los departamentos.

E. Interpretación de tablas y gráficas

E.1 Tablas

Cada tabla presenta en la columna izquierda los días y fechas de levantamiento de precios (martes a
sábado) de los productos en los cinco departamentos: Santa Cruz, La Paz, Cochabamba, Chuquisaca
y Tarija. 2

Se presentan el precio bajo y el precio alto registrados en el día, además del precio medio entre
ambos. No se utiliza el promedio de los precios debido a que no se puede determinar el volumen de
ingreso del producto al mercado, relacionado con cada precio. Las casillas vacías reflejan,
principalmente, la ausencia del producto en el mercado “ese día” o, en algunos casos, que la
condición del producto reportado “no era buena”.

E.2 Gráficas

Las gráficas reflejan el movimiento de los precios en el tiempo. Se presenta cinco gráficas, una para
cada uno de los distintos departamentos, en el siguiente orden: Santa Cruz, La Paz, Cochabamba,
Chuquisaca y Tarija. Cuando no se observa dato en alguna de las gráficas significa que no se cotiza
el producto en ese departamento, lo cual se puede verificar con las tablas de datos.
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El eje X de la gráfica representa el tiempo, de enero a diciembre, con intervalos de 30 días3. El eje Y
representa el precio expresado en bolivianos.

Las líneas verticales muestran los precios bajo / alto del día y las líneas horizontales el precio medio
del día.

La curva de tendencia es la unión de los datos para describir el movimiento del precio del producto a
través del tiempo.
                                                       

2  La tabla del grupo ÒInsumosÓ presenta los meses del a–o, considerando que los productos son reportados una vez al mes.
3  El eje X de las gr‡ficas del grupo ÒInsumosÓ presenta los meses como intervalo.
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Se han utilizado las siguientes curvas de tendencia:

• Cuando la muestra tiene varios datos la tendencia usada es la polinominal
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-

10

20

30

40

01-Ene 02-Mar 01-May 30-Jun 29-Ago 28-Oct 27-Dic

Medio Tendencia

• Cuando la muestra no alcanza los 30 datos la línea de tendencia usada es la media móvil

 

Mercados de La Paz
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• En algunos casos, cuando la presencia del producto es discontinua, sólo se presentan los
datos sin curva de tendencia.

 

Mercados de Chuquisaca
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Para facilitar la comparación del producto entre los mercados, cada gráfica utiliza la misma escala en
el rango de precios.

Curva de Tendencia Polinominal,
utilizada cuando el número de datos
es mayor a 30.

La Curva de Tendencia Media Móvil
muestra con claridad la curva de
tendencia cuando el número de datos
es inferior a 30.

Esta gráfica no tiene curva de
tendencia porque los datos son
discontinuos

No se presenta en la
leyenda la tendencia del
producto


